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Hvem er jeg?

Å Utdanning innen strategisk 

kommunikasjon, politisk 

kommunikasjon og omdømme- og 

krisehåndtering

Å Bakgrunn fra PR- og 

kommunikasjons byrå. 

Å Jobbet sist i FN med bærekraftig 

næringsliv 



INTERN
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Nortura er et matunivers som 

leverer norske råvarer , kjente 

merkevarer og nyskapende 

løsninger. Men det begynte i det 

lille og lokale på Fællesslagteriet  

på Løren i 1911
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Nå produserer vi 

230.000 tonn mat  hvert år 

og våre plussprodukter  er 

ettertraktet over hele 

verden.
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Merkevarene våre Gilde  og PRIOR er 

blant Norges mest kjære og det 

åpenbare valget til julematen, 

grillsesongen eller matpakken. 

Og vi møter tradisjon med nye produkter 

som møter dagens forbrukere.
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Men vi er mye mer.

Du finner mat fra oss på hoteller, restauranter, i 

forsvaret, kiosker, skoler, barnehager, sykehus, og 

bensinstasjoner.

Turmaten vår spises av soldater på øvelse og 

vaflene våre på fotballkamper over hele landet. Vi 

produserer også butikkens egne merkevarer.

Gjennom forsyningsplikten selger vi også 

råvarer til over 200 lokale matprodusenter.


